
 

 

 

 

 

 

 
 

CSR 

Vom Cause Related Marketing …  

WIE SICH DAS KOMPLEXE THEMA CSR  
EINFACH KOMMUNIZIEREN LÄSST 

 

Die ethische Marke: 
So wird CSR zum USP 

von Klaus Gourgé 
 



 

 

 

… zur ethischen Markenführung 
 



 

Effektive Kommunikation: USP und CSR in einem 
 



 

 



 

Von der Peripherie ins kommunikative Zentrum 
 

Konsistenz von Marke, Image, Kommunikation  
und Produkt 
 

  



 

Mehr als nur ein Trend  
 



 

Fünf Thesen: 
 

 

 



 

 

 

 

Alles nur naives Wunschdenken?  



 



 


